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Metodicky dopis ¢. 1 je vydavan na prechodné obdobi, a to od data jeho Ucinnosti do zapracovani
do Pravidel pro zZadatele a pfijemce — obecna ¢ast, verze 3. Pro pfijemce, ktefi maji tento metodicky
dopis uvedeny v pravnim aktu o poskytnuti/pfevodu podpory, je metodicky dopis zavazny po celou
dobu realizace projektu a po dobu jeho udrZitelnosti, je-li udrZitelnost pro projekt relevantni.

7. KAPITOLA - MONITOROVANI A ADMINISTRACE PROJEKTU

Metodicky dopis €. 1 upravuje text kapitoly 1.1 nasledujicim zpisobem (nové doplnény text je uveden

cerveng, ruseny text je pieskrtauty):

7.7. PUBLICITA

7.7.1. ZAKLADNIi POVINNOSTI PRIJEMCU V OBLASTI PUBLICITY

V podkapitole 7.7.1. se pravidla plnéni povinné publicity doplfuji takto:

e) u operaci strategického vyznamu?® a operaci, jejichz celkové naklady pfesahuji 10 000 000 EUR, je
pfijemce povinen zorganizovat komunikacni akci (napf. tiskovou konferenci u pfilezitosti otevieni
operace), nebo jinou komunikacéni aktivitu (napf. drobnou medialni kampan v regionu) a vcas
pozvat zdstupce RO a Evropské komise. Pozvani Evropské komise je doporu¢eno konzultovat a
realizovat ve spolupraci s RO.

Minimalni informace, které budou uvedeny na néstrojich povinné publicity, jsou:
- nazev operace v pIné nebo zkracené formé

- hlavni cil operace

- informace naplfujici povinnost dle kap. 7.7.1 pism. b)

Pravidla tykajici se zvefejnovani nastrojli povinné publicity a souvisejicich cinnosti (informace
na webovych strankdch a socidlnich sitich) je nutno splnit co nejdfive od fyzického zahajeni operace,
nejpozdéji vSsak do doby predloZeni prvni ZoR. Prijemce o splnéni téchto povinnosti informuje v prvni
ZoR, v pfipadé jednoetapovych projektl pak v ZZoR.

V pripadé investi¢nich projektl a povinnosti dle pismene c), u kterych je prvni etapa vénovana pouze
projektové a administrativni ptipravé a k fyzické realizaci investice dochazi az v dalsi etapé operace, je
pfijemce povinen splnit povinnou publicitu operace nejpozdéji do predlozZeni nejblizsi ZoR, v rdmci
které doslo k zahajeni fyzické realizace v rdmci operace.?

Pokud pfijemce vyuZije moZnost vystaveni docasného billboardu, pak tuto povinnost splni také
nejpozdéji do doby predloZeni prvni ZoR, nebo do predloZeni nejblizsi ZoR, v ramci které doslo
k zahdjeni fyzické realizace v ramci operace. DoCasny billboard nahradi permanentnim billboardem
nebo stdlou pamétni deskou nejpozdéji 3 mésice po dokonceni operace. O splnéni této povinnosti pak
pfijemce informuje v prvni Zpravé o udrzitelnosti projektu.

V pfipadé zmény rozpoctu projektu dojde k revizi naplnéni povinnosti pfijemce. Dojde-li k navyseni
celkovych vydajd nad limity uvedené v odst. 1 pism. c), musi pfijemce splnit povinnosti uvedené

1V souladu s obecnym nafizenim ¢l. 2 odst. 5) je za operaci strategického vyznamu povazovana operace (tj. projekt nebo i skupina vice
projektd), ktera vyznamnym zplsobem ptispiva k dosazeni cilli programu a ktera je pfedmétem zvlastnich monitorovacich a komunikacnich
opatreni. V souladu s doporucenim EK by méla byt vybrdna minimdlné jedna strategickd operace pro kazdy cil programu. Termin strategické
operace neni shodny s terminem velké projekty, ktery se pouZival v pfedchozich programovych obdobich.

2 Jedna se napfiklad o dopravni stavebni projekty, kdy fyzickou realizaci operace jsou vnimany prvni stavebni ikony v terénu. Naopak pofizeni
pfistrojového vybaveni v ramci operace takto vnimano neni a povinnost dle pismene c) je nutno naplnit do pfedloZeni prvni ZoR.



v tomto odstavci do predlozeni nejblizsi dalSi ZoR operace. V pfipadé sniZeni celkovych vydajl, kdy
pfijemce jiz splnil povinnost podle tohoto ¢lanku pism. c) a nové by se na néj vztahovala pouze
povinnost vystavit plakat (pism. d), ma se za to, Ze povinnou publicitu splnil jiZ umisténim billboardu
a plakat vystaven byt nemusi.

V pripadé realizace komunikacni akce dle pismene e) je pfijemce povinen splnit povinny publicitni
nastroj (v MS2021+ oznaceny jako event) do konce realizace projektu a vykdazat jej nejpozdéji v ZZoR.

V pripadé finanénich nastroji subjekt provadéjici finanéni nastroje prostfednictvim smluvnich
podminek zajisti, aby konecni ptijemci plnili poZzadavky stanovené vyse pod pism. c).



